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DIPLOMAS DE
ESPECIALIDAD EN

» Comercializacion y Trade Marketing
» Gestion Estratégica de las Marcas

+ Investigacion de Mercados y
Comportamiento del Consumidor

» Marketing Digital

Emprendimiento en Marketing de
Innovacién y Tecnologia

Emprendimiento en Marketing
Deportivo y Patrocinio

Ciencia de Datos y Machine Learning

SOMOS EL CAMBIO,
POSICIONALO

FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES Y ECONOMICAS

La Carrera de Marketing forma a sus alumnos
como profesionales especializados en la gestion y
toma de decisiones en marketing, gestion
comercial, gestion de marcas, investigacién de
mercados, innovacién y desarrollo de productos,
marketing digital y analitica de datos. Esta
preparacion les permite destacar con éxito,
construir marcas fuertes y definir estrategias
competitivas en el mercado, con un enfoque en el
ser humano, ética y sostenibilidad.
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% DE LIMA




NIVEL 1

DESARROLLO
PERSONAL Y SOCIAL

METODOLOGIAS
DE INVESTIGACION

GLOBALIZACION Y
REALIDAD NACIONAL

LENGUAJE Y
COMUNICACION |

MATEMATICA BASICA

NIVEL 2

ECONOMIA Y EMPRESA

PROCESOS SOCIALES Y
POLITICOS

LENGUAJEY
COMUNICACION Il

TEMAS DE FILOSOFIA

ESTADISTICA BASICA
PARA LOS NEGOCIOS

NIVEL 3

ANTROPOLOGIA
DEL CONSUMIDOR

INTRODUCCION
A LAS FINANZAS *

CONTABILIDAD
GENERAL *

ESTADISTICA
EMPRESARIAL |

MATEMATICA PARA
LA GESTION DE
NEGOCIOS *

MATEMATICA HERRAMIENTAS
ETICA CiVICA APLICADA A LOS INFORMATICAS PARA

NEGOCIOS LA GESTION | *
CREDITOS CREDITOS CREDITOS

OBLIGATORIOS

OBLIGATORIOS

20 |

OBLIGATORIOS

Asignaturas obligatorias del Programa de Estudios Generales

Asignaturas obligatorias de la Carrera de Marketing

Asignaturas electivas de la Carrera de Marketing

Asignaturas comunes entre carreras

NIVEL 4

COSTOS Y
PRESUPUESTOS *

MICROECONOMIA /
MICROECONOMICS *

SOCIOLOGIA
DEL CONSUMIDOR

PROCESOS
DE MARKETING

ADMINISTRACION
EMPRESARIAL Y
MARKETING

ESTADISTICA
EMPRESARIAL Il

HERRAMIENTAS
INFORMATICAS PARA
LA GESTION Il %

CREDITOS
OBLIGATORIOS

NIVEL 5

SRS RACIONIDE POLITICA Y FIJACION
CANALES DE 3 | EEEEEaIns 3
DISTRIBUCION
sestonoe N B
PRODUCTO Y MARCA TS
ESTADISTICA
APLICADA AL 4 | PUBLICIDAD Y MEDIOS 3
MARKETING
ELABORACION DE
ESTADOS 3 BRANDING 3
FINANCIEROS *
MACROECONOMIA / 3 ICNU\fLSIR\GTIT\(/:J\OI,)\‘E 3
MACROECONOMICS * VECEATEE
Egs;:g\‘[’c?: v INVESTIGACION
3| CUANTITATIVA DE 3
DEL CLIENTE / VERCATRE
CUSTOMER EXPERIENCE
‘ R 105 20 ‘ CIENCIA DE DATOS
APLICADO AL
MARKETING
CREDITOS
‘ OBLIGATORIOS 20
%

NIVEL 6

NIVEL 7 NIVEL 8

DIRECCION
ESTRATEGICA 4
DE MARKETING

E-COMMERCE

HERRAMIENTAS

MARKETING SOCIAL 3 ESIRATEGICESE

NEGOCIOS Y
| | MARKETING
METODOS Y TECNICAS
FINANZAS A
AR AT 4 | DE EVALUACION DE

PROYECTOS

COMUNICACION

4

E IMAGEN 3 | GERENCIA DE VENTAS
CORPORATIVA

| ETICAYSOSTENIBILIDAD |
TRANSFORMACION 3 EMPRESARIAL/ETHICS
DIGITAL Y MARKETING AND BUSINESS

SUSTAINABILITY *

ENDOMARKETING
Y GESTION DE 3
PERSONAS

GERENCIA DE
MARKETING
DEPORTIVO

NEUROMARKETING MARKETING MOBILE

PROMOCION
Y MARKETING BTL

DISENO DE LA
PROPUESTA
DE VALOR

METRICAS DE
MARKETING

3

METODOLOGIAS

AGILES
EN MARKETING

CREDITOS
OBLIGATORIOS

NIVEL 9

ANALITICA DE DATOS

SEMINARIO )
DE INVESTIGACION EN
MARKETING |

NEGOCIACION
COMERCIAL

MARKETING DE
SERVICIOS

TRADE MARKETING Y
MERCHANDISING

TALLER DE INBOUND
MARKETING

MARKETING DE
RETAILERS

NIVEL 10

PLANEAMIENTO
ESTRATEGICO 3
PUBLICITARIO

SEMINARIO 5
DE INVESTIGACION EN 4
MARKETING Il

ESTRATEGIAS DE
MARKETING 3
INTERNACIONAL

ESTRATEGIA DE
RELACIONAMIENTO Y 4
FIDELIZACION

PLAN DE MARKETING 3

MARKETING DE

CENTROS 3
COMERCIALES E
HIPERMERCADOS

MARKETING EN LA
BASE DE LA PIRAMIDE

CREDITOS

SIMULACION DE OBLIGATORIOS 17
DECISIONES DE MARKETING PERSONAL
MARKETING
INTELIGENCIA MARKETING Y
COMERCIAL VENTAS B2B
ALLER B2 < EMPRENDIMIENTOS DE
INVESTIGACION DE MARKETING 5.0
MERCADOS '
gEEPGII?'gRIOS PATROCINIO DE
MARCAS Y 3
SPONSORING
CREDITOS
20 ‘ ‘ OBLIGATORIOS 15
RESUMEN DE CREDITOS CREDITOS CARACTER
Estudios Generales 40 Obligatorio
Facultad 151 Obligatorio
Total electivos 18 Electivo
Total créditos 209

Sujeto a cambio curricular.



